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CREACION DE IMAGENES: EL CARTEL

1. EL CARTEL.

Es un medio para comunicar un mensaje directamente a un publico transeunte motorizado, con lo cual sélo sera visto

durante una fraccion de segundo.

El cartel es un medio de comunicacion visual cuya finalidad es transmitir ideas, mensajes, afirmaciones visuales y en

ocasiones, estética pura. (Ilustraciones n° 1-4)
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El desarrollo industrial del s. XIX, trajo las novedades en maquinaria que
agilizaron la impresion en serie; esto unido a los nuevos productos indus-
triales, que precisaban anunciarse hicieron posible el nacimiento del car-
tel.

Paris y Londres serian los principales centros de produccion de este nuevo
medio de comunicacion, al principio mas como manifestacion artistica
que como vehiculo publicitario, y por lo tanto, directamente dependiente
de los movimientos estéticos de cada época (Modernismo, Simbolismo,
Expresionismo, Formalismo, Art Nouveau, Pop Art. (Ilustracion n° 5)

El cartel ha pasado de ser un elemento de atraccion por su uso de calidad
plastica, a configurarse en un reclamo que se impone por obra del impacto
efectista.

En sus origenes era una gran ilustracion sobre la que se detenia la vista
por efecto de su valor plastico, Toulouse-Lautrec dedica gran atencién al
cartel en su obra. Todos sus carteles son considerados hoy dia como obras
de arte (ilustracion n°® 6). Actualmente, los carteles, ya propagandisticos,
ya publicitarios o institucionales, quieren ser gritos, estallidos que desta-
quen entre el cimulo de informaciones visuales (vallas, luminosos, sefia-
les, etc.) que el espectador-ciudadano recibe continuamente.

Hoy dia, hemos de distinguir, los carteles anunciadores de espectaculos
(cine, teatro, circo, toros, etc.), los carteles de testimonio politico o denun-
cia social, los de propaganda institucional, los conmemorativos y los pu-
blicitarios.

En este tema, a la hora de realizar carteles, nos vamos a centrar mas en su
caracter promocionador y critico ante un hecho, acontecimiento o realidad
que queramos destacar dejando un poco de lado el caracter publicitario
que desarrollaremos en otro tema. Se trata de comunicar con imagenes y
texto una afirmacién o convocar a un acto. Se da noticia, se testifica o
protesta, se intenta concienciar, pero no se trata de vender nada, ni de
convencer. Lo importante del cartel es que su tinica sugestion resida en el
atractivo plastico con que se presente la informacion. El cartel expone,
comunica, informa, pero no trata de argumentar.

En la actualidad , el cartel recurre a la utilizacion de la fotografia, o de
ésta en combinacion con el dibujo y la ilustracion, ademas del empleo de
toda clase de recursos graficos.
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2. DISENAR UN CARTEL

El disefio se basa en la conjuncion de una sede de elementos en una misma area, con el objeto de lograr que trasmita
un mensaje dentro de un contexto determinado. Estos elementos son: palabras, fotografias, ilustraciones e imagenes
graficas, combinadas con una fuerza controladora basada en el color.

El disefio de carteles es el territorio de la auténtica creatividad. Cuando se disefia en esta forma grafica, la finalidad y
la aplicacion del cartel deben ser la primera consideracion. El cartel suele exhibirse en una zona publica y debe com-
petir tanto en su entorno como con otros carteles, con lo cual la informacion debe ser simple y directa. (Ilustracion n°
7).

Antes de iniciar el disefio hay que afrontar distintas fases que deben trabajarse en orden:

1. DETERMINAR LA INFORMACION QUE DEBE TRANSMITIRSE.

2. SABER LA FUTURA COLOCACION DEL CARTEL

3. DECIDIR LA FORMA. EL TAMANO Y LAS PROPORCIONES DEL AREA DE DISENO (EL SOPORTE).
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Teniendo en cuenta la naturaleza del trabajo que se traiga entre manos, hay que investigar cudl seria la forma mas
creativa y relevante para el disefio esbozando las distintas variaciones que se nos ocurran. (Ilustraciones n°® 8-9)
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3. LA COMPOSICION.
La composicion de un cartel, vamos a trataria teniendo en cuenta los siguientes elementos:
el encuadre, la angulacion, la linea, el color y la luz.
Encuadre.
Toda imagen representa una parte de la realidad (personas, objetos, escenarios), teniendo en cuenta esto el plano es
fundamental pues sirve para estructurar el mensaje que se pretende comunicar. El concepto de plano se establece to-
mando siempre como referencia la figura humana.
En publicidad y en los carteles los mas utilizados son los planos cortos para fijar la atencion, por tanto se utiliza desde
el plano medio corto hasta el plano de detalle.
Angulaciones.
Una escena, en objeto o una persona pueden ser representados desde diversos dngulos que nos sirven
como puntos de vista, desde los cuales encuadrar la realidad:
e Angulo normal: a la altura de los ojos del espectador. Proporciona una vision objetiva de la realidad.
(Tlustracion n° 10)
o Angulo picado: desde una posicion mas elevada al punto de vista normal. (Ilustracion n° 11)
e Angulo contrapicado: desde una posicion por debajo del punto de vista. Puede utilizarse en un sentido expre-
sivo para magnificar o valorar un determinado objeto o personaje. (Ilustracion n° 12).
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Forma de situar las imagenes.
La situacion de imagenes en un disefio tiene varias posibilidades:
a) Puede aparece una tinica imagen sobre un fondo generalmente plano. Expresa la perfeccion. (Ilustracion n® 13).
b) Se organiza la composicion de forma que las lineas de fuerza converjan en el punto donde se situa la imagen
principal. (Ilustracion n® 11).
¢) Cuando inserta en una escena, la figura principal ocupa el primer plano. (Ilustraciéon n°® 14).
d) Cuando la imagen protagonista ocupa el plano central del cartel. (Ilustracion n° 15).
e) Puede aparecer un conjunto de elementos dispuestos estaticamente de forma simétrica sobre un fondo plano,
resultando un conjunto excesivamente equilibrado. (Ilustracion n° 16).
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La linea. Cl o« D. el
La linea sirve para visualizar lo que no existe 1NT1 StlZI n 10T
y para concretar lo esencial de la informa-

cion. Las lineas de fuerza de cualquier com- )

posicion vienen marcadas por el uso de las

diagonales.

En publicidad se distinguen dos tipos de

lineas:

e la linea de fuerza, que va del angulo su-
perior derecho al inferior izquierdo
(Tustracion n® 17).

o lalinea de interés que va del angulo supe-

rior izquierdo al inferior derecho del en- Drikbar Ao b

L

cuadre. (Ilustracion n° 18). ) )

ILUSTRACION N° 17 ILUSTRACION N° 18

Al hablar de la linea es importante recordar que el trazado de la seccidn 4urea se utiliza con frecuencia en los carteles
para localizar puntos de interés a donde orientar la vision de espectador, para situar lineas de horizonte, para propor-
cionar el formato y para crear areas de importancia en la composicion. (Ilustraciones n® 19-22).
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El color.

El color es un elemento fundamental en el cartel. El color esta directamente relacionado con la psicologia humana y
los carteles se dirigen al hombre. Un cartel bien compuesto y dibujado, se vendra a bajo si los colores no estan bien
escogidos.
Comportamiento y accion del color.
Los psicologos han estudiado como todo ser humano tiene unas preferencias de color que le hacen relacionar un tono
determinado con algun tipo de sentimiento o emocion. Asi, por ejemplo, hay colores que llevan asociados valores uni-
versales: el rojo con la accion, la agresividad, e) peligro, el triunfo, la pasion
.; el verde con la naturaleza, el descanso, la juventud, ...; el azul con la armonia, la fidelidad, la confianza, la elegancia,
etc.
El uso del color también lleva aparejado un porcentaje de subjetividad. Por ojemplo, la jdentificacion de diversos co-
lores con la temperatura; los rojos y naranjas se asocian con lo calido, mientras que los verdes y azules se asocian con
lo frio.
Perspectiva del color.
Los colores célidos se asocian con la proximidad y los frios con la lejania. A su vez los colores claros producen la sen-
sacion de amplitud, mientras que los colores oscuros reducen los tamafios. Los colores muy oscuros dan la sensacion
de mas pesados, por lo tanto mas bajos, los tonos claros ejercen el efecto inverso, ligeros y elevados).

e Los colores calientes acercan.

e Los colores frios alejan.

e Los colores oscuros reducen y pesan.

e Los colores claros ensanchan y elevan.
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Visibilidad de los colores.
e El amarillo y el cian se leen mejor a distancia, sobre todo el amarillo sobre el negro.
e El blanco sobre negro sélo es medianamente legible a distancia.
e Los contrastes complementarios son menos legibles.
e En general se consideran mas visibles a distancia los colores oscuros sobre los claros.
o El negro resalta mas sobre amarillo y blanco que sobre rojo.
e El rojo resalta mas sobre blanco y amarillo que sobre verde.
e El blanco resalta mas sobre rojo, azul y verde que sobre negro.
o El verde resalta mas sobre blanco que sobre rojo.
e FEl azul resalta mas sobre blanco.
Dinamica del color.
La percepcion de los colores se ve alterada por los colores del fondo:
e Los colores aumentan su luminosidad sobre fondos oscuros y la disminuyen sobre fondos claros.
e En un contraste de valor, es decir, un color con dos grados de claridad, el valor oscuro parece mas oscuro y el
claro mas daro.
e En un contraste de matiz en el que intervienen un tono caliente (rojo) y otro frio (azul), aumenta la sensacion
detemperatura decalienteen el rojo y de frioen el azul..
e En un contraste de complementarios, tal es el caso del magenta y del verde, se intensifican las diferencias de
color, haciendo que el rojo parezca mas rojo en contacto con el verde.
El color en el diserio.
A la hora de seleccionar los colores que van a intervenir en el disefio de un cartel deben de considerarse los siguientes
puntos:
e Los colores elegidos deben ser los adecuados porque posiblemente constituiran una influencia primordial en el
modo de comunicar la idea.
e No todos los colores son apropiados para un determinado disefio.
e Los colores frios y ligeros (azules y verdes) se utilizan para la promocion de objetos de bafo.
e Los colores calidos proyectan una imagen veraniega, por una parte, y por otra clasicismo.
e Los colores brillantes (rojo, amarillo y azul), se asocian con los estilos de vida modernos y con las tltimas ten-
dencias en la comunicacion de masa.
e Los colores mas oscuros (verdes oscuros, rcos oscuros y azul marino) aluden a la sofisticacion y a la calidad.
e Los colores ofrecen la posibilidad de proyectar estados de animo o sensaciones.
e Los tonos grises producen una sensacion opresiva y misteriosa.
¢ El rojo impacta, creando tension y suspense.
e Otro factor importante son los anhelos romanticos, que se integran en el diseflo mediante tonalidades suaves,
delicadas.
e La cantidad de color elegido para un disefio, deberéd equilibrarse con los demas elementos de disefio, formas,
proporciones, tipos e imagenes.

La luz. (Ilustraciones n°®23-24).

La luz es otro de los elementos de la composi-
cion. Pemite crear sombras, destacar volimenes.
Puede usarse para:

18, 19 y 20 de Octubre 2001

Expresar sentimientos y emociones.
Crear una atmosfera poética.
Resaltar la profundidad de los ambientes.

La luz la podemos utilizar en un cartel de diver-
sas maneras, para resaltar determinados objetos o
partes de ellos, mediante la luz directa. Para ex- I

presar sentimientos, el daroscuro crea inquietud [EEEUENE cultural
o0 atencion y la luz difusa crea serenidad.

El claroscuro trata de la distiibucion de luces y
de sombras, y de su gradacion en tonos interme-
dios. Una técnica muy utilizada para el disefio de

carteles es la simplificacion del claroscuro me- ] ]
diante tonos planos de color. ILUSTRACION N° 23 ILUSTRACION N° 24
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4. DETERMINAR LA POSICION DEL TiTULO O TiTULOS Y LAS LINEAS DE TEXTO.

Teniendo en cuenta que el disefio debe transmitir un mensaje, si el material visual (las imagenes) es de gran calidad, el
titulo y las lineas de texto no deben dominar el espacio, ya que la imagen estimula la curiosidad.

El equilibrio visual entre titulo y texto se puede conseguir combinando el tamaiio y el grosor de las letras. Se deben
preparar versiones a escala reducida. (Ilustraciones n° 25-27).
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5. COLOCACION DE IMAGENES (FOTOGRAFIAS, ILUSTRACIONES,...) CON TEXTO Y ROTULOS.

Al combinar titulos y texto con fotografias o ilustraciones, ambos deberan estar unidos de algiin modo:

a) El titulo y el texto pueden describir los elementos de la imagen.

b) El titulo y el texto pueden reforzar la afirmacion realizada por la imagen.

Todas las combinaciones posibles que nuestra imaginacion vaya creando, debemos plasmarlas en bocetos, mediante
dibujos rapidos o mediante recortes de los distintos elementos para poderlos cambiar de posicion hasta dar con la mas
satisfactoria.

Combinacion formas con titulos y lineas de texto. (Ilustracion n°® 28).
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Combinacién de formas diversas con titulos y lineas de texto. (Ilustracién n° 29).
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6. ELECCION DEL TIPO DE LETRAS ADECUADO AL DISENO.

El contenido del disefio debe influir en el tipo de letras que se elan; por ejemplo, si pretendemos disefiar un cartel para
una empresa de hormigén y el titulo es la palabra “HORMIGON”. Naturalmente, no buscaremos tipos delicados, dado
que la naturaleza del producto sugiere fuerza y solidez, en cambio una exposicion de flores inspira otro enfoque.

La tipografia desempefia un papel importante en el disefio, por lo que hay que tomar en consideracion la forma, el esti-
lo y la imagen transmitida. (Ilustracion n° 30).
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7. DETERMINACION DEL COLOR TANTO EN EL TEXTO COMO EN LA IMAGEN.
Para establecer una buena coordinacion entre los colores del texto y la imagenes debemos preparar bocetos que rios
proporcionen una vision de conjunto, teniendo en cuenta todas las caracteristicas, efectos y simbolismos del color.

8. ASEGUREMOSNO DE QUE EL MENSAJE SE TRANSMITE CON CLARIDAD Y DINAMISMO.
9. PRESENTAR DISENOS ALTERNATIVOS.
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